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Brandoffice entwickelt Loewe Markenauftritt auf der IFA 2006.
Motto: ,,Das haben Ihre Ohren noch nie gesehen*.
Die nichsten Schritte der Premium Markenstrategie.

Unter dem Motto ,,Das haben Thre Ohren noch nie gesehen® préisentiert Brandoffice den
Markenauftritt von Loewe auf der IFA 2006. Dabei werden der Offentlichkeit die
ndchsten Schritte Loewes auf dem Weg zur fiihrenden individuellen Premium Marke
vorgestellt. ,,Der IFA-Auftritt wird die Sonderstellung der Marke Loewe im Flat TV
Markt beweisen. Wihrend andere Hersteller sich eine Preisschlacht liefern, wird Loewe
sein individuelles Premium Kompetenzprofil weiter aufwerten* (Jiirgen Kindervater).

Im Mittelpunkt des Messestands stehen die beiden groBformatigen LCD-TV-Geriite
Individual 40 Compose und Individual 46 Compose mit integriertem HDTV-
Empfinger. Neben der Technik konnen nicht nur Farben, Oberfldchen, Materialien
und Aufstelllésungen, sondern erstmals auch das Lautsprechersystem individuell
zusammengestellt werden.

Zur Prisentation der einzigartigen audiovisuellen Raumwirkung wird ein HD TV-
Film ungewohnliche Fragen wie zum Beispiel ,,Wie brillant klingt die Erde? mit
spektakuldrer Raumwirkung beantworten. Nach der IFA wird der Film im Loewe
Fachhandel eingesetzt, wo er als Testbild auf Loewe Fernsehern das perfekte
Zusammenspiel von Klang und Bild demonstrieren wird.

Einen zusétzlichen H6hepunkt hilt der Messestand fiir Fachbesucher bereit. Ein von
Brandoffice entwickelter prototypischer Loewe Shop der Zukunft zeigt, wie sich
Loewe zukiinftig von der Auflenkennzeichnung iiber das Schaufenster bis hin zur
Produktprésentation und Kommunikation im Fachhandel noch markenadédquater
prisentieren wird.

Zu den Unternehmen:

Loewe.

Der Kronacher Elektronikkonzern Loewe steckte noch bis vor kurzem in der Krise.
Im Kampf um Marktanteile bei Flat TV's gab es gegen preiswertere Volumen-
anbieter scheinbar kein Mittel — es drohte der Ausverkauf einer weiteren deutschen
Traditionsmarke. Doch anders als bei Grundig oder AEG kam es bei Loewe nicht so
weit.

In dieser Woche verkiindete Loewe fiir das erste Halbjahr 2006 nicht nur einen

Umsatzanstieg um 31%, sondern mit einem Ergebnis vor Zinsen und Steuern

(EBIT) von 8,1 Mio. Euro insbesondere auch seine Riickkehr in die Gewinnzone.

Inzwischen gilt Loewe als beispielhaft fiir die Konkurrenzféhigkeit eines deutschen

Mittelstéindlers im internationalen Wettbewerb. Einer der Hauptgriinde fiir das Brandoffice Gm’;‘:‘?g
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Die Miinchner Markenagentur um die Gesellschafter Jiirgen Kindervater, Andreas Heim
und Heiko Dertinger ist Spezialist fiir integrierte Markendienstleistungen. Neben
strategischer Markenpositionierung zéihlen auch die Kreation und Implementierung von
Marken zum Leistungsspektrum von Brandoffice. Dazu gehdrt unter anderem die
Konzeption und Umsetzung ganzheitlicher Markenwelten auf Messen, Veranstaltungen
und am Point of Sale.

Wir wiirden uns freuen, Ihnen den Loewe Markenauftritt auf der IFA personlich
vorstellen zu diirfen!
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